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NOVO CODIGO DE PUBLICIDADE

Por forc¢a da aprovacio do Cédigo de Publicidade no limiar de 2004, preencheu-se uma lacuna
existente no nosso ordenamento juridico. No entanto, com o decorrer dos anos e as
necessarias e sempre constantes alteragdes sociais, econémicas, tecnoldgicas e outras, varias
lacunas na regulamentacio deste sector foram sendo identificadas, resultando assim na
aprovac¢ao do novo Cédigo de Publicidade (através do Decreto n.° 38/2016, de 31 de Agosto),
a vigorar a partir de 30 de Outubro de 2016.

Em comparag¢io com o anterior, o novo Cédigo introduziu algumas inovagdes, a saber:

° Inclusiao de uma sec¢io sobre o conteudo da publicidade, que contém, entre outros,
o que deve conter a publicidade, os objectivos com os quais deve estar alinhado, quem
deve cria-la, o que deve ser respeitado, de quem ¢ a responsabilidade da publicidade, o
rigor e a objectividade da publicidade e a protecgdo dos direitos de autor e direitos
conexos na actividade publicitaria;

o A proibicdo da publicidade que estimule qualquer forma de poluicdo e de

desperdicio de recursos naturais;

° As limitacoes/restricoes na publicidade dirigida a menores;

° A regulamentacio da participacio de menores em campanhas e/ou anuncios
publicitarios;

° Maiores e mais detalhadas restricGes nas publicidades de bebidas alcodlicas (quanto

ao tabaco, por entretanto ter sido aprovada legislagdo especifica, em 2007, remete-se
para a mesmay);

o Proibi¢bes e condicionalismos relativamente a publicidade da venda e arrendamento
de iméveis, servigos e produtos financeiros, investimentos, empréstimos e mercado de
capitais, comércio, produtos alimenticios, profissionais liberais, turismo, transporte
aéreo, profissionais e instituicdes de satde e praticantes de medicina tradicional, entre
outras;

o Insercdo de novas formas especiais de publicidade, como conteudo da publicidade
digital e electrénica, a publicidade e marketing electrénicos, servicos de audiotexto e de

valor acrescentado, centros telefénicos de relacionamento, bem como as comunicacdes
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nao solicitadas;

Introducdo dos requisitos e restricGes adicionais para o licenciamento das Agéncias
de Publicidade e da actividade publicitaria, bem como da publicidade para o
estrangeiro;

Enunciagao dos servicos a serem prestados pela Agéncia de Publicidade;

Referéncia ao contrato de comissio publicitiria e descontos a serem concedidos e
as tabelas de precos de publicidade;

A fiscalizacdo do cumprimento do constante neste Codigo (incluindo a aplicagdo de
multas e sanc¢Oes acessorias) compete a Inspeccdo Nacional das Actividades
Econémicas (INAE); e

O destino das multas aplicadas no ambito deste Codigo, algo que nio sucedia no

anteriot.

Dito isto, trata-se certamente um instrumento legal mais consentaneo com a realidade, com os

tempos que vivemos e com a pratica regional e internacional. Tem, assim, uma abrangéncia

mais ampla, em termos de regulamentagdo e de actividades concretamente reguladas (como,

por exemplo, a publicidade na venda e arrendamento de iméveis, servicos e produtos

financeiros, comércio, transporte aéreo, turismo, entre outros), a aten¢do, portanto, mas nao

exclusivamente, dos agentes econdémicos que operam nestes ramos de actividade.
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